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mundo global

La asociación ofrece cursos enfo-
cados a los departamentos co-
merciales de las empresas del 
sector. En su oferta diversa, des-
tacan charlas, seminarios, así co-
mo talleres dirigidos a formar a 
los empleados en digitalización 
comercial y en la gestión de Lin-
kedIn , entre otros cursos de inte-
rés. “También ofrecemos algunas 
ponencias sobre la previsión del 
sector de la fundición en Europa y 
sobre la economía mundial”, aña-
de Giacopinelli. Asimismo, la 
agrupación incluye temáticas di-
ferentes relacionadas con temas 
de actualidad en el sector. En con-
creto, el año pasado ofrecieron 
formación sobre los medios de co-
bro y pago en comercio interna-
cional, así como sobre el contrato 
de agencia. “La oferta está rela-
cionada con todo aquello que pue-
de servir de ayuda para las empre-
sa. Estamos siempre dispuestos a 
escuchar al socio y amoldarnos a 
lo que necesiten”, detalla la ma-
naging director de Fundigex.

da servicio para apoyarles en sus 
acciones de promoción exterior y 
misiones internacionales. 

Entre las diferentes activida-
des que organiza anualmente la 
agrupación con el fin de promo-
ver la internacionalización del 
sector, destacan jornadas técni-
cas que sirven a las empresas pa-
ra mostrar sus avances tecnoló-
gicos a potenciales cl ientes 
internacionales, así como misio-
nes tecnológicas donde se da la 
posibilidad a las compañías vas-
cas de conocer in situ fundicio-
nes de otros países. “El proceso 
de internacionalización se tiene 
que entender como una apuesta 
estratégica para la empresa y una 
gran inversión que no va a dar 
resultados a corto-medio plazo. 

esde el inicio de su anda-
dura en 1984, la asocia-
ción Fundigex ha acompa-
ñado a las empresas del 

sector de la fundición en sus mi-
siones exteriores, organizando su 
participación en distintas ferias 
internacionales. Hoy en día, la 
asociación ofrece a estas compa-
ñías una amplia oferta de servi-
cios, con cinco grandes ejes de ac-
ción: actividades de promoción 
exterior, fomento de la coopera-
ción internacional, vigilancia de 
mercados e inteligencia competi-
tiva, servicios de marketing y co-
municación, así como cursos for-
mativos para sus asociados. 

“En el caso de las actividades 
de promoción exterior, alcanza-
mos un total de 15 mercados de 
interés para las empresas del sec-
tor durante 2022”, explica Marina 
Giacopinelli, directora de Fundi-
gex, quien añade que ya son cer-
ca de un centenar las empresas 
del sector a las que la asociación 

La asociación ofrece servicios de promoción exterior y misiones a un centenar de firmas

Fundigex acercó 15 mercados de interés 
para las empresas de fundición en 2022

De la mano de la asocia-
ción, el sector ha am-
pliado su promoción 
internacional a paí-
ses como Francia y 
Alemania, así como a 
mercados más lejanos 
como China, India  
y Oriente Medio

proyección

Por eso, es importante no verlo 
como el último cartucho para 
salvar la empresa”, reflexiona la 
directora de la asociación. 

La vigilancia de los mercados 
internacionales y potenciar la in-
teligencia competitiva son otros 
dos pilares del servicio que ofrece 
Fundigex a las empresas. Desde la 
asociación se monitorizan cons-
tantemente los mercados exterio-
res para buscar nuevas oportuni-
dades de negocio. “Editamos 
informes y ponemos a disposición 
de los asociados noticias de inte-
rés. A esta información añadimos 
un centenar de consultas sobre 
fundición que cada año traslada-
mos a las empresas”, explica. 

En sus más de tres décadas de 
trayectoria, Fundigex ha colabora-

do para que el sector haya expan-
dido su mercado a países como 
Alemania, Francia o EE.UU., así co-
mo a lugares más lejanos como 
China, India y Oriente Medio. “Ca-
da vez son más las empresas que 
gracias a su ‘know how’ pueden 
vender en mercados que antes, 
por distancia, se podrían ver como 
complicados para competir con los 
proveedores locales”. 

De cara a este 2023, los res-
ponsables de Fundigex asegu-
ran que la digitalización, como 
vía para mantener el contacto 
entre las empresas vascas y sus 
clientes internacionales, será 
una tendencia que se impondrá 
en los próximos meses. 

 
[Patxi Arostegi]

Acompañar a las empresas 
de la fundición en su promo-
ción exterior y potenciar su 
presencia en ferias interna-
cionales para fomentar la co-
operación con otras empre-
sas, es el objetivo principal 
de Fundigex, operativa desde 
el año 1984, con una fuerte 
presencia en Euskadi, y que 
ofrece ya sus servicios de in-
ternacionalización a un cen-
tenar de compañías.
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La asociación estuvo presente la feria Euroguss, que se celebró el año pasado en la ciudad 
alemana de Núremberg y que reunió a las principales firmas internacionales del sector.

Constituida en 2013 en Alemania de la mano de sus 
dos socios fundadores, Manuel Coterillo y Asier Barre-
do, tras muchas charlas e intercambios de opiniones, 
LIS Data Solutions nació del convencimiento de am-
bos emprendedores de la “necesidad no cubierta por 
el uso de la ciencia de datos y la inteligencia artificial 
en el sector logístico”, explica Coterillo, quien sostie-
ne que el proceso de internacionalización de la empre-
sa surgió, a diferencia de otras compañías, con la “pro-
pia organización y su lanzamiento en dos países, en 
concreto en Alemania y España”. De hecho, actual-
mente estas dos plazas son sus dos filiales más asen-
tadas en el mercado internacional, si bien según ade-
lanta Coterillo, esperan abrir dos oficinas nuevas en 
Reino Unido y Francia a medio plazo. El objetivo de la 

compañía tecnológica es extender su red internacio-
nal en los próximos años para responder a la “clara vo-
cación global” con la que nació hace ya una década. La 
consultora, especializada en ‘big data’ e inteligencia 
artificial, ha desarrollado su estrategia de internacio-
nalización basada en el trabajo con equipos mixtos, 
formados estos por expertos en la ciencia de los datos 
y expertos en negocio, lo que le ha permitido, en opi-
nión de Coterillo, “entender mejor las necesidades 
empresariales y ofrecer soluciones adaptadas al mer-
cado y la evolución tecnológica”.  
Desde LIS Data Solutions ofrecen un servicio de acom-
pañamiento a las empresas en sus procesos de trans-
formación digital e implantación de la industria 4.0, 
mediante el empleo de innovadores tecnologías como 

el ‘machine learning’, la visión artificial, el ‘business in-
telligence’ o ‘blockchain’, entre otras. En lo que respec-
ta a los obstáculos que han tenido que superar en su 
proceso de internacionalización, desde la consultora 
destacan que fue “la dificultad de convencer a los pri-
meros clientes de que lo que les ofrecíamos no solo era 
necesario, sino que les sería imprescindible para afron-
tar el futuro con garantías. Fue todo un reto”, rememo-
ra. De cara al 2023, LIS Data Solutions vislumbra un 
panorama condicionado por la incertidumbre económi-
ca generada por la guerra de Ucrania y, en este contex-
to incierto, esperan consolidar su crecimiento interna-
cional, tanto en Alemania como España, al tiempo que 
prevé “abrir nuevos horizontes comerciales en Euro-
pa”, avanzan desde la consultora tecnológica.

LIS DATA SOLUTIONS

“El plan de internacionalización de la compañía 
nació con nuestro lanzamiento en dos países”
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